Regulamin Konkursu:
“Zapros wiosne do swojego domu”

Organizator

1.

Il. Konkurs
Celem konkursu jest promowanie wielokrotnego wykorzystania przedmiotéw, wiosennych
porzadkéw, minimalizmu oraz ruchu less waste i zero waste.

Organizatorem konkursu jest Columbus Energy S.A. z siedzibg w Krakowie,
ul. Conrada 20, (NIP 9492163154, REGON 241811803), ewentualne
reklamacje mozna kierowa¢ na adres e-mail: konkurs@columbusenergy.pl do
dwoch tygodni po zakonczeniu konkursu.

Konkurs organizowany jest na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, na stronie
Organizatora Konkursu www.columbusenergy.pl.

Organizator o$wiadcza, ze konkurs nie jest w zaden sposéb sponsorowany,
popierany ani powigzany z podmiotami bedacymi wiascicielami serwisu
spotecznosciowego Facebook.com.

Organizator oswiadcza, ze konkurs nie jest grg losowg, gra fantowa,
zaktadem wzajemnym, gra, ktérej wynik zalezy od przypadku, ani zadng inng,
przewidziang w ustawie z dnia 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych
(Dz.U.2019.847 t.j. ).

Z udzialu w konkursie wykluczeni sg pracownicy oraz wspotpracownicy
Columbus Energy S.A. i ich krewni.

Administratorem danych osobowych uczestnikdw Konkursu jest Organizator.
Dane osobowe przekazane Organizatorowi przez uczestnikéw Konkursu
beda przetwarzane w celu realizacji Konkursu. Dane osobowe mogag by¢
takze przetwarzane, gdy jest to niezbedne dla wypetnienia prawnie
usprawiedliwionych celéw administratora. Podanie danych osobowych jest
dobrowolne, jednak ich niepodanie uniemozliwi laureatom otrzymanie nagréd.

Akceptujgc regulamin Konkursu Uczestnik wyraza zgode na przetwarzanie
danych w celach marketingowych poprzez przesytanie informacji handlowych
za pomocg poczty elektronicznej, na podany adres e-mail oraz na kontakt
telefoniczny na podany numer telefonu.

Konkurs rozpoczyna sie 20.03.2020 i trwa do 27.03.2020 r. lub do czasu jednostronnego
odwotania przez Organizatora.

W ramach konkursu nalezy wykona¢ zadanie okreSlone przez Organizatora w
ogtoszeniu konkursu.
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2. Prace zgtoszone do Konkursu muszg zosta¢ przekazane Organizatorowi poprzez
dodanie ich w komentarzu pod postem danego zadania konkursowego na profilu
Columbus Energy S.A

3. Komisja powotana przez Organizatora wytoni 3 réwnorzednych zwyciezcéw konkursu
w terminie 5 dni roboczych od dnia zakonczenia konkursu, kierujgc sie subiektywng
oceng wykonania zadania. Zwyciezcy zostang zawiadomieni o wygraniu nagrody za
posrednictwem wiadomoséci prywatnych, a nastepnie wyniki zostang ogtoszone na
profilu Columbus Energy S.A. na portalu facebook.com

4. W konkursie ocenione zostanag:

- oryginalnos¢ wykonania,
- zgodnos¢ z tematykg konkursu,
- jakosc, estetyka i kreatywnosé wykonania fotografii.

6. W sktad komisji wchodzg pracownicy dziatu marketingu firmy Columbus Energy S.A.

7. Zwyciezca traci prawo do nagrody, a Organizator zobowigzany jest do przyznania
nagrody uczestnikowi, ktérego praca jest kolejng najlepszg wedtug Komisji w przypadku:
a) nie podania przez zwyciezce petnych danych wymaganych do doreczenia nagrody w
terminie 5 dni roboczych od wiadomosci o wygranej,
a) podania fatszywych danych.

8. Organizator zobowigzuje sie przekaza¢ nagrode w terminie 5 dni roboczych od dnia
wytonienia zwyciezcy.

9. Nagroda zostanie przekazana zwyciezcy konkursu za posrednictwem przesytki kurierskiej
w terminie maksymalnie 5 dni roboczych od dnia wytonienia zwyciezcy.

10. Organizator zastrzega sobie prawo do zdyskwalifikowania i usuniecia pracy, gdy ta nie
bedzie spetnia¢ jego wewnetrznych norm (jest plagiatem, wulgarna, ztosliwa, obrazliwa bgdz
uznana zostanie za ,trolling”).

I1l. Nagrody
1. Organizator przewiduje 3 réwnorzedne wyrdznienia w konkursie, z czego kazde zostanie
nagrodzone 1 grg planszowg Ecopoly Junior.

2. taczna pula nagrod w konkursie: 3 x gra Ecopoly junior,

3. Nagroda nie podlega wymianie na ekwiwalent pieniezny badz inng nagrode, a jego
realizacja odbywa sie jednorazowo i w catosci.

4. Zwyciezca nie moze przenie$¢ prawa do nagrody na inne osoby. Zakaz nie dotyczy
przeniesienia prawa do nagrody na przedstawiciela ustawowego albo opiekuna prawnego
Zwyciezcy za uprzednig zgodg Organizatora.



IV. Prawa autorskie

1.

f)

Uczestnik Konkursu przez akceptacje Regulaminu, oswiadcza, ze Fotografia jest
jego autorstwa. W przypadku naruszenia postanowienia, o ktérym mowa w zdaniu
pierwszym Uczestnik zobowigzuje sie podja¢ wszelkie kroki prawne i faktyczne
celem zaspokojenia ewentualnych roszczen osob trzecich.

Organizator dziatajgc na podstawie art. 921 kodeksu cywilnego, z chwilg wydania
nagrody, nabywa wifasnos¢ nagrodzonych Fotografii oraz catos¢ autorskich praw
majatkowych wraz z wytacznym prawem do zezwalania na wykonywanie autorskich
praw zaleznych — w stosunku do nagrodzonych Fotografii, stanowigcych utwory w
rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 roku o prawie autorskim i prawach
pokrewnych (Dz.U.2018.1191 tj. z pdézn. zm.), co w szczegodlnosci obejmuje
nastepujgce, znane w chwili wydania nagrody, pola eksploataciji:

utrwalanie i zwielokrotnianie utworéw oraz ich opracowan — wytwarzanie dowolng
technika, w tym technikg drukarskag, reprograficzna, zapisu magnetycznego oraz
technika cyfrowg;

wprowadzanie do obrotu oryginatami Fotografii oraz ich opracowaniami albo
egzemplarzami, na ktérych Fotografie utrwalono — wprowadzania do obrotu,
uzyczania lub najmu oryginatu albo egzemplarzy (w Polsce i za granica);

publiczne  wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie, publiczne
udostepnienie utworéw w taki sposéb, aby kazdy mdgt mieé do niego dostep w
miejscu i czasie przez siebie wybranym, nadawanie za posrednictwem stacji
telewizyjnych naziemnych, w tym za posrednictwem satelity, remitowanie,
rozpowszechnianie w prasie, w sieci internetowej, na plakatach wielkoformatowych
oraz we wszelkich innych formach promociji lub reklamy;

modyfikowanie utworéw w catosci lub czesci oraz dokonywanie ich opracowah w
catosci lub czesci;

swobodne uzywanie i korzystanie z utworow oraz ich pojedynczych elementow w
zakresie reklamy, promocji lub oznaczenia towarow, dokonywane przez
Organizatora;

modyfikowanie Fotografii w catosci lub czesci oraz dokonywanie ich opracowan w
catoéci lub czesci, w szczegodlnosci prawo do korekty, przerdbek, jakichkolwiek zmian
i adaptacji poszczegdlnych elementow Fotografii lub catosci;

uzywanie w obrocie gospodarczym lub niegospodarczym w charakterze oznaczenia
przedsiebiorstwa, znaku towarowego lub innego charakterystycznego symbolu
przedsiebiorstwa, jego czesci, albo towaru lub ustugi;

rejestracja w Urzedzie Patentowym w charakterze znaku towarowego.

Laureatowi nie przystuguje odrebne wynagrodzenie za korzystanie z Fotografii na
kazdym odrebnym polu eksploataciji.

Organizatorowi przystuguje prawo rozpowszechniania nagrodzonych Fotografii,
odpowiedniego opracowywania prac. Zgtoszenie Fotografii do Konkursu oznacza



zgode na publiczne udostepnieniu nagrodzonej Fotografii w terminie wybranym przez
Organizatora oraz rezygnacje z nadzoru nad sposobem korzystania z Utworu.

Na Zzadanie Organizatora, laureat Konkursu (bgadz opiekun prawny laureata)
zobowigzuje sie podpisa¢ z Organizatorem umowe potwierdzajaca przeniesienie
majgtkowych praw autorskich do Fotografii na Organizatora, uwzgledniajacg
zatozenia wskazane w pkt VI.1i VI.2.



